Додаток №  1

До Правил розміщення зовнішньої

реклами в м.Дубно, 

Класифікатор типових рекламних засобів
1. Види спеціальних конструкцій.

1.1. Спеціальні конструкції, які розміщуються в м. Дубно поділяються на стаціонарні та тимчасові.

1.2.  Стаціонарні спеціальні конструкції – це рекламні засоби, що мають постійне місце розміщення, які встановлюються окремо або розташовуються на будинках, спорудах або елементах вуличного обладнання.
1.3. Окремо встановлені стаціонарні спеціальні конструкції поділяються на такі види:

1.3.1. Щити стаціонарні – окремо встановлені спеціальні конструкції, що мають зовнішні поверхні для розміщення реклами, складаються з фундаменту, каркасу та інформаційного поля (полів), що встановлюються на газонах, ґрунті, асфальті тощо.

Щити стаціонарні виконуються, як правило, у двосторонньому варіанті та можуть мати підсвітлення. Конструктивні елементи жорсткості та кріплення (болтові з’єднання, елементи опор тощо) повинні бути закриті декоративними елементами. Щити стаціонарні, виконані в односторонньому варіанті, повинні мати декоративно оформлену зворотну сторону.

Щити стаціонарні не повинні мати видимих елементів з’єднання різних частин конструкцій (торцеві поверхні конструкцій, кріплення освітлювальної арматури, з’єднання з фундаментом). Фундамент окремо встановлених стаціонарних щитів повинен заглиблюватися до рівня землі.

Щити стаціонарні поділяються на:

- односторонній рекламний щит — розміщується на відкритій земельній ділянці, має одну зовнішню площину для розміщення реклами та складається з фундаменту, стійки, просторового каркаса та рекламного поля;

- двосторонній рекламний щит — розміщується на відкритій земельній ділянці, має дві зовнішні площини для розміщення реклами та складається з фундаменту, стійки, просторового каркаса та рекламного поля;

 1.3.2. Сіті-лайти (лайтпостер) — рекламний засіб, що розміщується на відкритій місцевості, складається з фундаменту, опорної стійки, просторового металевого каркаса та однієї або двох рекламних поверхонь та може мати підсвічування. 

Рекламний засіб може розміщуватися окремо або на опорі (або декоративному світильнику). Розмір однієї рекламної площини не більше: 1,2 м х 1,8 м.  Нижній край зовнішньої реклами (просторового каркаса) на опорі, що розміщуєтьсянад проїзною частиною, повинен розташовуватися на висоті не менше ніж 5,0 метрів від поверхні дорожнього покриття або від рівня ґрунту та не менше ніж 2,5 м в разі розміщення над місцем руху пішоходів.
Динамічний тристоронній лайтпостер, з прямими гранями, встановлений на опорі - осі, навколо якої обертається — називається тріадом.
1.3.3. Об’ємно-просторові конструкції індивідуального дизайнерського рішення, що стоїть окремо — об'ємний рекламний засіб, що розміщується на відкритій земельній ділянці, складається з елементів, що відтворюють логотипи, знаки для товарів та послуг, корпоративну символіку та інші елементи брендової ідентичності, а також масштабні моделі продукції рекламодавця тощо (нетиповий рекламний засіб), без можливості зміни сюжету.

Освітлення рекламної конструкції не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також мешканців житлових будинків. Висота рекламного засобу (від рівня ґрунту до верхнього краю рекламної конструкції) не може перевищувати 3 м. 

Об’ємно-просторові конструкції виконуються виключно за індивідуальними проектами, виходячи із архітектурних та містобудівних особливостей міської території, розміщуються в пішохідних зонах (крім алей і пішохідних доріжок) і на майданах, на територіях парків, виставочних комплексів, на розподільних смугах магістралей.
1.3.4. Прапори – спеціальні конструкції із символікою розповсюджувачів зовнішньої реклами (товарні знаки, скорочені найменування тощо), що складаються з основи, одного або декількох флагштоків (опорних стійок) і м’яких полотнищ. Прапори на опорах розміщуються на висоті не менше ніж 5 метрів від поверхні дорожнього покриття до нижнього краю рекламної конструкції, якщо їх рекламна поверхня виступає за межі краю проїжджої частини, та  на висоті не менше 3 м над газонами, тротуарами і пішохідними доріжками. 
1.3.5. Інформаційні стенди – спеціальні конструкції висотою до 2,5 м 
та розміром рекламної площі не більше 5 м2, які розташовуються в пішохідній зоні, як правило, навколо стовпів вуличного освітлення або опор електромереж, або у вигляді окремо встановлених багатосторонніх конструкцій та призначені для розміщення дрібноформатних (не більше формату А2): афіш культурних та розважальних заходів, агітаційних матеріалів, соціальної реклами, листівок суб’єктів підприємницької діяльності.
1.4. Стаціонарні спеціальні конструкції, які розташовуються на будинках, спорудах або елементах вуличного обладнання поділяються на такі види:
1.4.1. Щити на фасаді – спеціальні конструкції, які розташовуються на поверхнях стін будинків, будівель, споруд у вигляді стаціонарних щитових спеціальних конструкцій або стаціонарних спеціальних конструкцій, що складаються з елементів кріплення, каркасу та інформаційного поля – банерне полотно (тентова тканина).

Щити на фасаді виконуються за типовими або індивідуальними проектами.

До конструкцій, що розташовуються безпосередньо у центральній частині міста та пішохідній зоні (крім алей і пішохідних доріжок), до їх технічного та естетичного рівня застосовуються підвищені вимоги. Щити на фасаді повинні мати внутрішнє або зовнішнє підсвітлення.

Розміщення спеціальних конструкцій можливе на будівлях торговельних, торговельно-розважальних, концертно-розважальних, спортивно-концертних, виставкових, офісних центрів, закладів громадського харчування, автозаправних станцій, автомотосалонів за умови, якщо його розміщення передбачене затвердженим в установленому порядку паспортом фасаду. На будівлях, які є пам'ятками культурної спадщини національного та місцевого значення, розміщення рекламних конструкцій не допускається.

Рекламна площа визначається площею сторін конструкції.
1.4.2. Холдер — рекламний засіб, що розміщується на опорах та фасадах будинків (будівель), споруд. Складається з пристрою кріплення, пристрою натягу та рекламного поля. Розмір рекламного поля: на опорах: не більше 0,5 х 1,5м.

1.4.3. Транспарант-перетяжка на опорах – рекламний засіб, що розміщується  між опорами, опорою та фасадом або між фасадами будинків (будівель), споруд над проїзджою частиною вулиць та складаються з кріплення, каркасу та рекламного поля.
Транспарант-перетяжки виконуються з використанням сучасних матеріалів на м’якій основі в жорсткому каркасі (банерне полотно, тентова тканина, плівка тощо).
Транспарант-перетяжки повинні розташовуватися не нижче 5 м над проїжджою частиною.

Маркування транспорант-перетяжок  повинно розташовуватися на рекламній площі спеціальної конструкції та вільно читатися.
Рекламна площа визначається сумою площ сторін конструкції.
Дозвіл надається з обов'язковим погодженням утримувачів інженерних комунікацій.
1.4.4. Зупинкові павільйони – стаціонарні спеціальні конструкції у вигляді павільйону очікування загальноміського транспорту із вбудованими у нього рекламними засобами, розміщення яких передбачено проектом. 

Рекламна площа конструкції визначається загальною площею сторін, призначених для розміщення реклами.
1.4.5. Щити на огорожах – спеціальні конструкції, які розміщуються на огорожах об’єктів будівництва, а також інших тимчасових і постійних огородженнях, які повинні забезпечувати належне оформлення цих об’єктів.

Висота щитів не повинна перевищувати розмірів несучих елементів огороджень більш ніж на 1/2 від їх висоти.

Рекламна площа щита на огорожі визначається сумою площ його сторін.
